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Abstract 
The efficiency of the system or as some experts call it "secondary legitimacy" is one 
of the components without which economic, cultural and political development is 
not possible, and addressing this issue is very important because the disturbance in 
the citizens' sense of the efficiency of the system, progress It directly disrupts the 
system. In this regard, in this research, an attempt has been made to test the effects 
of social media on the sense of efficiency of the Islamic Council through secular-
rational values and liberation values. 

Objectives: The main objective of this research is to explain the mechanisms by 
which social media causes the formation of negative feelings about the functioning 
of the Islamic Council among citizens. 

Question: The main and important question of this research is how social media, 
through the intensification of secular values and values of liberation, causes the formation 
of negative feelings about the performance of the Islamic Council among citizens. 

Hypothesis: The important hypothesis of this research is that social media by 
intensifying secular values and values of liberation in society can cause the formation of 
negative feelings about the performance of the Islamic Council among citizens. 

Method: The method of data analysis was quantitative and structural equation 
modeling using Amos software.  

Results: In this context, first, the results of correlation matrix show that social 
media have a negative and significant relationship with the sense of efficiency of the 
Islamic Council and weaken this feeling among people. Second, the results of 
structural equation modeling show that social media has a significant and negative 
relationship with the sense of effectiveness of the Islamic Council through secular 
values and liberation, and has led to a decrease in the sense of effectiveness of the 
parliament by individuals. Is. 
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 چکیده

پذیر  سیاسی امکان  فرهنگی،  هایی است که بدون وجود آن توسعه اقتصادی، ازجمله مؤلفهنظام ی کارآمد
احساس شهروندان از اختلال در  باشد؛ چراکهو پرداختن به این موضوع دارای اهمیت زیادی می نیست
، در این پژوهش سعی شده تا با استفاده راستا این در. کند را مختل می هر نظامیپیشرفت   ،نظامی کارآمد

پیمتایش  »هفتت   ه شده در موج ئاراهای  سازی و همچنین دادهبندی و برجستهچهارچوبهای  از نظریه
آمتده؛ بته    دست بهنفری از تمام شهروندان ایرانی  9911( که با حج  نمونه WVS« )های جهانیارزش
ی مجلت  شتورای استلامی باتردازی . روش     کارآمدهای اجتماعی بر روی احساس رسانه تأثیرآزمون 

افتاار آمتوس بتود. در ایتن     ی و از نوع الگوسازی معادلات ساختاری با استفاده از نرمها کمّتحلیل داده
ی مجلت   کارآمدهای اجتماعی با احساس دهد که رسانهنتایج ماتری  همبستگی نشان میاولاً، زمینه 

ثانیاً، شوند. داری دارند و باعث تضعیف این احساس در میان افراد میاشورای اسلامی رابطه منفی و معن
ی کارآمدهای اجتماعی با احساس هد که رسانهدسازی معادلات ساختاری نشان می اینکه، نتایج الگوی

اند و منجر  ای داشتهدار و منفیهای سکولار و رهایی رابطه معنیمجل  شورای اسلامی از طریق ارزش
 اند. ی مجل  توسط افراد شدهکارآمدبه کاهش احساس 
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 مقدمه

مختلتف زنتدگی فتردی و    هتای   اجتمتاعی در ستاحت  هتای   امروزه رستانه  بيان مسئله:
 قترار  تتأثیر را تحتت  هتا   و داوریهتا   احستاس  ها،  داشته و ذهنیت مؤثراجتماعی ورود 

بر  دیجد یها فرصت جادیبا ا یاجتماع یها از رسانه یاستفاده خبر برای مثال ؛دهند می
 کند یم بیرا به اتخاذ مواضع واحد ترغ آنها وداشته  یکنندگ جیبس تأثیرروی شهروندان 

(Kruikemeier et al., 2014, p. 903)  اطلاعتات و   یاز فنتاور  یریت گ بتا بهتره  ، و یتا
 ,Giddens) انتد زیتادی داشتته   تتأثیر  ،متتأخر  تته یبه مدرن تهیگذار از مدرن برارتباطات، 

و فرهنت  کمت     استیدر سای  گسترده راتییتغبروز گذار به  نیکه ا یطور به ؛(1990
 یهتا  رستانه توان اظهار داشتت کته    می بنابر این اساس .(Inglehart, 1997) استکرده 
 یاست یست   ینت ید یها ا هنجارها و ارزشبسکولار  یها گسترش ارزشه دلیل ب یاجتماع

متردم از   یابیت ارزتوانتد   متی  و همتین امتر  اند  گرفته قراردر تضاد  رانیا یانقلاب اسلام
مجلت   جملته   جمهوری استلامی ایتران و از آن  دهنده  اصلی تشکیلهای  نظام یکارآمد
  دهد. قرار یمنف تأثیررا تحت ی اسلام یشورا
 مجل  شورای استلامی ی کارآمدهای اجتماعی بر احساس مردم از رسانه تأثیر اهميت:

و از  ،باشتد  در آینتده  کننده نتایج انتخابات و عملکرد نمایندگان مجلت  تعیین تواندمی
اطلاعاتی کته از  حاضر دارای اهمیت کاربردی است. افاون بر اینکه  پژوهشاین حیث 
گذار بر نگرش عمومی نستبت  تأثیرتواند می ،آیندمی دست بههای اجتماعی طریق رسانه
و همتین امتر بیتانگر     ،های آن باشتد گیریی و تصم مجل  شورای اسلامیبه عملکرد 

 یها رسانه تأثیر قیشناخت دقاست. لازم به ذکر است که  پژوهشاهمیت راهبردی این 
 نیت از ا یناشت  یفرهنگت  راتییت بر احساسات و نگرش مردم، بتا توجته بته تغ    یاجتماع
 دیت کم  کنتد تتا بهتتر بفهمتد چگونته با      یاسلام یبه مجل  شورا تواند یها، م رسانه

و ایتن امتر بیتانگر نمونته دیگتری از اهمیتت        کنتد  تیریخود را مد یارتباطات عموم
 حاضر است. پژوهشکاربردی 
تواند منجتر  می بر احساس مردم یاجتماع یها رسانه تأثیر قیعدم شناخت دق ضرورت:

، و از این حیث انجتام  شود انتقادات از عملکرد مجل  شورای اسلامیتوسعه زمینه به 
تتوجهی بته    ضتمن اینکته کت     دست دارای ضرورت کاربردی است. ازاینهایی  پژوهش
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را کته   یو انتقاد یمسائل ارتباط تواند یم یاجتماع یها از رسانه یناش یفرهنگ راتییتغ
نستبت بته    یکرده و نگرش عموم تیتقو شود، یها به مردم منتقل م رسانه نیا قیاز طر
 مه  نهاد نیو موجب کاهش اعتماد مردم به ا ،قرار دهد تأثیرمجل  را تحت  یکارآمد
این امتر دلالتت بتر ضترورت راهبتردی مقالته حاضتر دارد. درمجمتوع ضتعف           شود.

 یمجل  شورا یکارآمدبر احساس مردم از  یاجتماع یها رسانه تأثیردرباره  ها پژوهش
موجتب   تواند یم ،یانجیم ریمتغ  یعنوان  به یفرهنگ راتییبر نقش تغ دیبا تأک ،یاسلام
 شود.راهبردی نهاد  نیدر ا یو اعتمادساز یارتباط یها چالش یافتن شدت
 الگوی نییتبکم  به تقویت جایگاه راهبردی مجل  شورای اسلامی از طریق  اهداف:
دربتاره عملکترد    یاحساسات منف یریگ بر شکل یاجتماع یها رسانهی فرهنگی اثرگذار
 یاجتمتاع  یها رسانه تأثیر نییتب ،راستا همین درپژوهش است.  نیا یهدف اصل ،مجل 
 قیت از طر یاستلام  یرادربتاره عملکترد مجلت  شتو     یاحساستات منفت   یریگ بر شکل
احساسات  یریگ بر شکل یاجتماع یها رسانه تأثیر نییتب نیسکولار و همچن های ارزش
دو هتدف   ،ییرهتا  هتای ارزش قیت از طر یاستلام  یدرباره عملکرد مجل  شورا یمنف
 .دهندیم لیپژوهش را تشک نیا یفرع

استت کته چگونته     یستؤال اصتل   نیت پاسخ به ا دنبال بهپژوهش  نیا ها و فرضيه: سؤال
نسبت به  یاحساسات منف یریگ بر شکل یفرهنگ راتییتغ قیاز طر یاجتماع یها رسانه

متورد   ی، دو ستؤال فرعت  راستتا  این در ؟گذارند یم تأثیر یاسلام یعملکرد مجل  شورا
ستکولار بتر    یهتا  ارزش قیت از طر یاجتمتاع  یهتا  : اول، رستانه ردیت گ یمت  قرار یبررس
 قیت هتا از طر  رستانه  نیت و دوم، ا گذارنتد؟  یمت ی تتأثیر  چته احساسات  نیا یریگ شکل
فرضتیه ایتن    کننتد؟  یمت  یکمکت  ی چته احساسات نیچن یریگ به شکل ییرها یها ارزش

هتای  ستکولار و ارزش هتای  های اجتماعی با تشتدید ارزش پژوهش آن است که رسانه
ی مجلت   کارآمتد گیری احساسات منفی دربتاره  تواند باعث شکلرهایی در جامعه می

 شود.شورای اسلامی در میان شهروندان 

 پژوهشپیشینه . 4

 توان در دو سطح بررسی نمود:  می انجام شده در این خصوص راهای  مجموع پژوهش
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 سابقه مطالعاتي در نشریه دانش سیاسي .4-4

تاکنون مقالاتی که با موضوع این پتژوهش در ارتبتاد دقیتق باشتد و در نشتریه دانتش       
راستتا در ایتن زمینته     امتا برختی مقتالات هت      ؛سیاسی چاپ شده باشد، وجتود نتدارد  

ی نظام کارآمدهای  به این سؤال که مؤلفه کندمی  تلاش ،(9941از: هوشنگی ) اند عبارت
نویسنده بر این اعتقتاد   دهد.سیاسی دینی در گفتمان مقام معظ  رهبری چیست؟ پاسخ 

اندیشه مقام معظ  رهبری دارای چهار سطح اساسی ی نظام سیاسی در کارآمداست که 
گیترد.   اجرایتی و اجتمتاعی را دربرمتی   هتای   است که از کانون مرکای نظام تا دستتگاه 

ی نظتام  کارآمتد پردازنتد کته   ررستی ایتن موضتوع متی    بته ب  ،(9919قیصری و قربانی )
هتای   شود و این نظتام بتر استاس شتاخ      جمهوری اسلامی ایران چگونه ارزیابی می

د بتا  نت ستعی دار  ،(9919) زراچتی  . جهتانگیری و ابتوترابی  ی چه وضعیتی داردکارآمد
 در ارتبتاد استت،   افتراد گیری از روش پیمایش، عواملی را که بتا اعتمتاد سیاستی     بهره

بته   شهرونداننگرش  ( نیا در پژوهش خود نشان داده که9931. شایگان )نمایندبررسی 
دولت اع  از تلاش برای تأمین رفاه، تعهدات دینی مسئولان و عملکترد صتحیح نقتاد    

 .گذار استتأثیرتماس نظام با مردم بر اعتماد سیاسی آنان 

 . سابقه مطالعاتي در سایر منابع4-2

 توان در چهار دسته زیر جای داد: می منابع موجود را از حیث محتوایی سایر
 یاجتماع یها شبکهی: فرهنگ يها ها و ارزش بر نگرش یاجتماع يها شبکه تأثيرالف. 
 ایت و ک یانتد. محبت   کاربران داشته یفرهنگ یها ها و ارزش بر نگرش یتوجه قابل اتتأثیر
دارد و  یهمختوان  انیدانشجو یها با نگرش یمجاز یفضا یکه محتوا افتندی( در9911)
 نگلهتارت یا اتیت کته بتا نظر   هتا  افتته ی نیاست. ا یفراماد یها تمرکا بر ارزش نیشتریب
در  یتحتولات جهتان   ریکه فرهن  کشور در مست  دهند ینشان م ند،همسو هست (9111)

 شیکردنتد کته افتاا    دیت ( تأک9911و همکاران ) یآهنگر ،دیگر سوی ازاست.  رییحال تغ
 یبنتد یمنجتر بته کتاهش پا    یاجتمتاع  یها مشارکت و استفاده از شبکه ت،یعضو اانیم

 .شود یم ینیآموزان به اعتقادات د دانش
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 یها شبکه تأثیر :یعموم مشروعيتو  یاسيس فرهنگبر  یاجتماع يها شبکه تأثيرب. 
شده است.  یبررس یا گسترده طور به این یو اعتماد عموم یاسیبر مشارکت س یاجتماع

نقتد   ،یبه خودمتدار  شیکاربران در تلگرام با گرا تینشان داد که فعال ،(9911) گدلویب
را  ها شیگرا نیاستادان مرتبط است و ا یاسیو کاهش اعتماد به فرهن  س یاسینظام س

 ،یاجتمتاع  یهتا  اشاره کردند کته شتبکه   ای( ن9919و همکاران ) ینی. حسکند یم تیتقو
بحتران مشتارکت و کتاهش     جادیبا هدف ا کا،یمتحده آمر الاتیا تیتحت حما ویژه به

 .پردازند یم تیحاکم هیعل یافکار عموم  یبه تحر ،یاسیس ینهادها تیمشروع
 یمتعتدد  یها پژوهش: ي و مشارکت سياسیکارآمدهاي اجتماعی بر  شبکه تأثيرپ. 

 نیدارند. حس دیتأک یاسیو مشارکت س یکارآمد یدر ارتقا یاجتماع یها بر نقش شبکه
 ،یاست یس یکارآمتد و خود بتو    ینشان دادند کته استتفاده از فت    ،(1411و همکاران )

( 1491) 9و ژو یهستند. و غیربرخطو  برخط یاسیمشارکت س یقو یها کننده ینیب شیپ
 شیبر افتاا  یشتریب تأثیر ،یسنت یها با رسانه سهیدر مقا یاجتماع یها که رسانه افتندیدر

Tufail برخی دیگر از محققان )ن . دارند.  ینیکاربران چ یاسیس یکارآمدابعاد مختلف 

Chan & Guo, 2013 et al., 2015;یمیمستق تأثیر یاجتماع یها که رسانهاند  ه( نشان داد 
ی، است یساز دانتش   تتر  نییبا سطوح پا یافراد انیدر م ژهیو به ،کاربران یده یبر قصد رأ
 .داشته است

نشتان  ( 1414) 1نسکایکولچ: تغييرات فرهنگی بر اعتماد و مشروعيت سياسی تأثيرت. 
ها میان فرد و نظام سیاستی نقتش مهمتی در تعیتین ستطح       دهد که سازگاری ارزش می

 Godefroidt & et . این در حالی است که محققان دیگر )ن .کند اعتماد سیاسی ایفا می

al., 2017)  های اجتماعی و تجربیتات تتاریخی    عوامل فرهنگی مانند ارزشمعتقدند که
به اهمیت تعامل میان کیفیت حکمرانی و این امر گذارند که  می تأثیرنیا بر سطح اعتماد 

 (Liu & Stolle, 2017 نتیجه تحلیل دیگر محققان )نت . های فرهنگی اشاره دارد.  زمینه
عتماد شهروندان به نهادهای سیاسی و تواند بر ا که فرهن  مدنی میحکایت از آن دارد 

استتدلال   ،(9911در همتین خصتوص اصتغری و همکتاران )     بگتذارد.  تأثیرحکمرانی 
 مستقی  و جهتانی شتدن زنتدگی    تأثیردر عصر جدید جهانی شدن فرهنگی کنند که  می

 دارد. عمومی اعتماد بر غیرمستقی  تأثیر سیاسی
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بته   دهد پژوهش خاصی کته مستتقیماً  که ادبیات تجربی پژوهش نشان میطور همان
 ،ی سیاستی پرداختته باشتد   کارآمدهای اجتماعی و احساس بحث در مورد رابطه رسانه

دربتاره   ویتژه  بته ادعتا،   نیت ا در این زمینه وجتود دارد. خلأ ی   نوعی بهوجود ندارد و 
تواند  می حاضر پژوهشتر است و نشان از آن دارد که  برجسته ران،یا یاسلام یجمهور

 مطالعاتی با رویکرد ایرانی باشد.خلأ میاان دهنده  پیشین، و کاهشهای  مکمل پژوهش

 . مباني مفهومي 2

 پژوهش حاضر بر چهار رکن اصلی استوار است:

 های اجتماعي. رسانه2-4

محتوا  عیو تجم یگذار اشترا  جاد،یهستند که ا یتعامل یها یفناور یاجتماع یها رسانه
 لیتسه یمجاز یها جوامع و شبکه انی( را در مانیاشکال ب گریو د قیعلا ها، دهیا :)مانند

 جتاد یاست که به کاربران امکان ا برخط یها سکوها شامل  آن جیرا یها یژگی. وکنند یم
 یمحتتوا  و دهنتد  یرا مت  یاجتمتاع  یهتا  محتوا و مشارکت در شبکه یذارگ اشترا  و به
 تالیجید یوهایدیو ایها  عک  ،یمتن هاینظر ایها  پست شاملتوسط کاربران  دشدهیتول

با  یاجتماع یها رسانههمچنین، . شوند یم دیتول برخطکه از تعاملات  یی استها و داده
 یاجتمتاع  یها ها به توسعه شبکه گروه ایافراد  ریسا نمای رخکاربران به  نمای رخاتصال 
 .(Obar & Wildman, 2015, pp. 745-750) کنند یکم  م برخط

6عقلانيـ  های سکولارارزش. 2-2
 

تفکتر   ت،یت بتر عقلان  دیت بته تأک  یعقلانت   سکولار یها ارزش ،(1419) 9ولال هیدر نظر
هتا بتا    ارزش نیت اشتاره دارد. ا  یسنت ی ونید ینسبت به باورها دیو ش  و ترد یانتقاد
بتر   یمبتنت  یریگ  یسکولارتر مرتبط هستند که در آن مردم عل ، منطق و تصم یا جامعه

 یهتا  ارزش .دهنتد  یمت  حیجتتر  یمتذهب گرایتی و  ملتی  یها سنت ای دیشواهد را بر عقا
مرتبط  یاسیو ثبات س یاغلب با سطوح بالاتر آموزش، توسعه اقتصاد یعقلانت  سکولار

 ی مراکتا شتتر یها برجسته هستند، افتراد بته احتمتال ب    ارزش نیکه ا یهستند. در جوامع
و از حقوق بشر  کشند یشده را به چالش م تیتثب یهنجارها برند، یم سؤال ریاقتدار را ز

کنتد کته بتا توستعه و      می استدلالو ولال  نگلهارتیا کنند. یدفاع م یو عدالت اجتماع
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کته   ردیت گ می صورت یعقلانت   سکولارهای  به سمت ارزش یرییشدن جوامع، تغ نوین
 تتأثیر  توانتد  یمت  یدگرگتون  نیت شتود. ا  متی  یفترد  یدر باورها و رفتارها رییمنجر به تغ

داشتته باشتد و نحتوه تعامتل متردم بتا        یاست یو س یاجتماع یها ییایبر پو یتوجه قابل
نقش  یعقلانت   سکولار یها ارزش ،یکلطور به خود را شکل دهد. یو با نهادها گریکدی
را در  تیت و عقلان یتفکتر انتقتاد   تیت دارنتد و اهم  یفرهنگت  اترییتغ هیدر نظر یدیکل

 .کنند یها و رفتار افراد و جوامع برجسته م نگرش یده شکل

 1های رهایي. ارزش2-6

را تشتکیل  « توانمندستازی انستانی  »تتر   وستیع  فراینتد در فرهن  کلیدی   ،های رهایی ارزش
دهد کته در رونتد فعالیتت     پ  از شروع به کار، به افراد این امکان را می فراینددهد. این  می

در  یکننتده نگرانت   متنعک    ییرهتا  یها ارزش(. Welzel, 2024) خود از آزادی استفاده کنند
در  اظهتارنظر  ،ی فتردی هتا  احتترام بته انتختاب    ،یمانند استتقلال شخصت   یمورد موضوعات

ولتال   .(Bates, 2014, pp. 12-21)استت   هتا  فرصتت  یجامعته، و برابتر   یها یریگ  یتصم
هتای   به ستمت ارزش  یرییو ثروتمندتر شدن جوامع، تغ نوینکند که با  می استدلال (1419)

 رییت تغ نیشود. ایم یفرد یها و رفتارهادر نگرش رییکه منجر به تغ ردیگیصورت م ییرها
داشتتته باشتتد و  یاجتمتتاع یبتتر ستتاختارها و نهادهتتا یا کننتتده دگرگتتون تتتأثیر توانتتد یمتت

نقتش   بختش  ییرهتا  یها ارزش ،یکلطور به کند. جیرا ترو شتریمدارا و تنوع ب ،یرندگیدربرگ
و ابتراز   یاستقلال شخص تیو بر اهم کنند یم فایا نگلهارتیا یفرهنگ رییتغ هیدر نظر یمهم

 .کنند یم دیافراد و جوامع تأک یها و باورها به ارزش یده وجود در شکل

 یکارآمد. احساس 2-1

است کته   ی تحقق عینی یا توان نظام در تحقق کارکردهای اساسی ی  حکومتکارآمد
: 9919)لیاستت،   کننتد های مختلف درون نظام آن را مشاهده متی اکثریت مردم و گروه

کارآمدی عبارت است از موفقیت در تحقتق اهتداف بتا توجته بته      ، دیگر عبارت به(. 94
ی نظتام  کارآمتد احساس فترد در متورد   (. حال، 969: 9931)فتحعلی،  امکانات و موانع

ای کته در آن   او درباره اینکه نظام سیاسی کشور یتا جامعته   هایسیاسی به تصور و نظر
 اشاره دارد.  ،است کارآمدکند، چقدر موفق و  زندگی می
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 . مباني نظری2-1

 دو رکن نظری به شرح زیر استوار است:مطالعه بر  نیا
اخبتار   شینمتا  یبه چگتونگ : این نظریه یارتباطات جمع يبند چهارچوب هینظرالف. 

موضوع   ی فیتوص از این دیدگاه .پردازد یمخاطبان م ریآن بر تفس تأثیرها و  در رسانه
 & Scheufele) نحوه برداشت مخاطتب را شتکل دهتد    تواند یم یخبر یها در گاارش

Tewksbury, 2007, p. 12.)    طبتق نظتر شتوفل (Scheufele, 1999, p. 106  هنگتام ،)
در  نیتا  یا رسانه یها چهارچوبی، فرد یها چهارچوب در کنار دیخبر، با  یخواندن 

که  شوند یم فیتعر یخطود داستان عنوان به یا رسانه یها چهارچوبنظر گرفته شوند. 
و   یتشتخ  قابتل  یعیبته وقتا   معنا یب یدادهایرو لیو با تبد بخشند یمعنا م دادهایبه رو
توستط   دادهایت . نحتوه پوشتش رو  دهنتد  یداستان را شتکل مت   یبند چهارچوب دار،معنا

مخاطبان نظتر ختود را بتر استاس      رایز ؛گذارد یم تأثیرخبر  رندگانیها بر در  گ رسانه
و اطلاعات را مطابق  دهند یشکل م یفرد یها چهارچوبخبر و  یبند چهارچوبنحوه 

کته   دهد یم حی( توضDe Vreese, 2005, p. 52)  یور ید. کنند یلحن خبر پردازش م
 یقبلت  اتیت و دانش و تجرب یا رسانه یها چهارچوب انیها به تعامل م چهارچوب  یتنظ

 تتأثیر موضتوع    یت فترد از   ریبتر تفست   توانند یها م چهارچوب نیا و دارد یافراد بستگ
 رارقت  ،یمثال، در سطح فرد عنوان به ؛داشته باشند یو اجتماع یفرد یامدهایبگذارند و پ

  یت نگرش درباره  رییممکن است منجر به تغ یخبر یها چهارچوبگرفتن در معرض 
بته   تواننتد  یهتا مت   چهتارچوب  ،یدر ستطح اجتمتاع   کته  حتالی  درموضوع خاص شود، 

 یجمعت  یهتا  و کتنش  یریت گ  یتصتم  ،یاسیس یریپذ مانند جامعه ییهافرایند یده شکل
 . کم  کنند

عناصتر در   یاست کته برجستتگ   نیا هینظراین  یاصل اساس سازي:ب. نظریه برجسته
برجستته   قیت هتا از طر  و رستانه  گذارد یم تأثیر یها در نگرش عموم آن تیاخبار بر اهم

قترار دهنتد    تتأثیر ادرا  مردم را تحتت   توانند یها م آن یها یژگیکردن موضوعات و و
(Carroll & McCombs, 2003, pp. 36-37) بر مسائل عمدتاً  قاتشیکه تحق 6کامبا . م
 :دهتد  یارائته مت   یساز برجسته سازوکار نییتب یبرا دگاهیمتمرکا است، چهار د یاسیس

مشتارکت   که در آن خبرنگار تنها بتر گتاارش اخبتار تمرکتا دارد؛     یا حرفه یازجداس
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کته   کننتده  تیت تقو کنتد؛  نیتی جامعه و دولتت را تع دستورکار  کند یهدفمند که تلاش م
بتالاخره  و  پتردازد  یمخاطبتان مت   قیمثبت خبر را برجستته کترده و بته تشتو     یها جنبه

بته   یهتا در جلتب توجته عمتوم     رستانه  ریپذ تیکه بر نقش مسئول رانهیشگیدستورکار پ
 دهنتد  ینشان م ها دگاهید نی. ا(McCombs, 1997, p. 439)دارد  دیموضوعات مه  تأک

کترده و بتر    جتاد یجامعته و اخبتار ا   انیم یوندیپ توانند یم یساز ها با برجسته که رسانه
 بگذارند. تأثیر یعمومدستورکار 

 تتأثیر  یهتر دو بته چگتونگ    یستاز  و برجستته  یبنتد  چهارچوبهای  بنابراین نظریه
که  کند یم انی( بDe Vreese, 2005, p. 53)  یور ی. دپردازند یها بر مخاطبان م رسانه

 نظریته  کته  حتالی  دردارد،  دیت موضتوع تأک   یت مختلتف   یهتا  بر جنبه یبند چهارچوب
 یبترا عمتدتاً   اتینظر نیحال، ا نی. بااکند یموضوعات توجه م تیبه اهم یساز برجسته
 یهتا  انتد و بته رستانه    شده یها طراح و روزنامه ونیایتلو و،یمانند راد یسنت یها رسانه
 د،یت جد یها اند. در عصر رسانه کمتر پرداخته یاجتماع یها و شبکه نترنتیمانند ا دیجد
قتدرت   یهمچنان تتا حتد   یسنت یها که رسانه دهد ینشان م «یبیترک یها رسانه» دهیپد

 یاجتماع یها کاربران شبکه رایز ؛اند حفظ کرده یگذارتأثیرو  یساز رجستهخود را در ب
 اتیت ناآگاهانته نظر  ایت طتور آگاهانته    و بته  کننتد  یها را بازنشر م رسانه نیاغلب اخبار ا

 .Aruguete & Calvo, 2018, pp) کننتد  یم تیرا تقو یبند چهارچوبو  یساز برجسته

 یاجتمتاع  یهتا  که رسانه کند یم انی( بGladwell, 2011) گلدول. (934-241: 480-502
مؤثر  یکنشگر رایاند، ز را کاهش داده یاند، اما استقلال فرد تر کرده را آسان یخوداظهار

 یهتا  رستانه  کته  حتالی  درو تعهتد استت،    یهمتاهنگ  ،یدهت  سازمان ،یروابط قو ازمندین
تعتاملات کمتتر را    بتا اما  ؛هستند و مشارکت آسان یمبتن فیضع یوندهایبر پ یاجتماع
( نشتان  Kwak et al., 2018, p. 197، کتوا  و همکتاران )  نیاوجود. بتا کننتد  یفراه  م

 یاست یدارند در تعاملات س لیتما دهند، یم تیاهم یکه به خوداظهار یاند که افراد داده
تفتاوت   یاجتمتاع  یهتا  رستانه  یامتدها یپ نیبنابرا ؛مشارکت داشته باشند این غیربرخط

 دیت ( تأکAruguete, 2017, pp. 35-52) تیت آروگ .ندارنتد  یستنت  یهتا  با رسانه یاساس
دستتورکار  بتر   یتتوجه  محتور همچنتان کنتترل قابتل     نخبته  یسنت یها که رسانه کند یم

 یهتا  هتا و شتبکه   که توستط روزنامته   یدارند. موضوعات و اخبار یاجتماع یها رسانه
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. کننتد  یمت  دایت پ یا بازتاب گستترده  این برخط یدر بسترها شوند، یم غیبارگ تبل یخبر
 یهتا  منتشرشده در شبکه یو محتوا یسنت یا رسانه یها برنامه انیم یهمبستگ ن،یهمچن
 نیت (. اet al., 2017, pp. 275 Harder-292مشتاهده شتده استت )    ترییمانند تو یاجتماع

در گفتگوها  ،یسنت یها شده در رسانه که اخبار و موضوعات مطرح دهد یارتباد نشان م
 یها رشد شبکه رغ  علیبنابراین،  ؛گذار هستندتأثیر این یاجتماع یها رسانه یها و بحث
 اتیتتختتود را در نظر  یتتهمچنتتان نقتتش هژمون یستتنت ینگتتار روزنامتته ،یاجتمتتاع
و  یستنت  یهتا  رستانه  نیتعامتل متقابتل بت    کته  یطور حفظ کرده است، به یساز برجسته
et al., 2014,  Vargo) گتذارد  یمت  تتأثیر  یستاز  برجستته  فراینتد بر  یاجتماع یها شبکه

316-pp.296یهتا  برنامته  تواننتد  یمت  تتال یجیمخاطبتان در عصتر د   گرچها ،یطورکل (. به 
 یهمچنتان اثرگتذار   یا تتوده  یها کنند، رسانه جادیا برخطصورت  خود را به یموضوع

 اند. مواجه شده ییها اند، هرچند با چالش خود را حفظ کرده
 یکارآمداحساس  ـ (: الگوی تحلیل ارتباط رسانه اجتماعي4شماره )شکل 

 
 )طراحی توسط نویسندگان(

 شناسي. روش6

 تحلیلی است.ت  پژوهش حاضر از حیث نوع، کاربردی و از حیث رویکرد توصیفی

 ها. گردآوری داده6-4

 World Valuesهتای جهتانی )  های موج هفتت  پیمتایش ارزش  پژوهش از دادهدر این 

Survey, 2022 )یهتا  متوج هفتت  داده  آزمون فرضیات استتفاده شتده استت.     منظور به 
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 یها ها و ارزش منابع داده در مورد نگرش نیتر از جامع یکی یجهان یها ارزش شیمایپ
و محققتانی   نتوتردام و  میشیگان هایدانشگاهکه با حمایت  مردم در سراسر جهان است

هاار  914از  شیب یها موج شامل پاسخ نی. اکندهمچون اینگلهارت و ولال فعالیت می
متورد   وعاتجهتان، استت. موضت    تیدرصد جمع 14از  شیب ندهیکشور، نما 34نفر از 
استت کته    یو متذهب  ،یاقتصتاد  ،یاست یس ،یاجتماع ،یفرهنگ یها شامل ارزش یبررس
، های فرهنگیارزش ،سیاست ها،رسانه چون یها نسبت به موضوعات در نگرش راتییتغ
، جامعته آمتاری   راستتا  این در .کند یم لیرا تحل ی و غیرهخانواده، و نابرابر ست،یز طیمح

هتا بتر استاس    باشد. این دادهاین پژوهش شامل کلیه شهروندان ایرانی ساکن کشور می
بتر استاس دو معیتار    شتده  بنتدی   نمونه طبقهاند. شدهبندی شده ایجاد گیری طبقهنمونه
)مناطق شهری در شهرهای بارگ( تهیته شتده   و نوع محل  )شهری یا روستایی( منطقه
سال به بالا است. همه  93)اع  از زن و مرد(  رانیاتباع ا هی. جامعه نمونه شامل کلاست
 ؛شتود یانتخاب نمت  در نمونه ی، اگرچه هر استانگرفته استتحت پوشش قرار ها  استان

 9911تعداد پاسخگویان در این پیمایش شود. ینمبندی  نمونه بر اساس استان طبقه رایز
 نفر بوده است.

 ها. تحلیل داده6-2

استتفاده   1افاار آمتوس  سازی معادلات ساختاری و نرمها از روش الگوبرای تحلیل داده
 شده است.

 . تعریف عملیاتي متغیرهای پژوهش6-6

 از:  اند عبارتدر این پژوهش چهار متغیر مورد سنجش قرار گرفته است که 
در این پژوهش این متغیتر از طریتق یت      هاي اجتماعی:الف. استفاده خبري از رسانه

متردم از  شده استت کته    سؤالگویه مورد سنجش قرار گرفته که در آن از پاسخگویان 
شتوند. در   متی  در جریان است، آگتاه طریق منابع مختلف از آنچه در کشورمان و جهان 

لطفا بگویید شما برای دسترسی به اطلاعتات   ،از منابعی که نام خواه  بردهری  مورد 
 کنید؟ می از آن منبع خبری چقدر استفاده
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ایتن متغیتر از    ،(Welzel, 2024از دیتدگاه ولتال )   عقلانـی: ـ  هاي سکولارب. ارزش
شاخ  معکوس  9از: مخالفت )که از طریق  اند عبارتشود که ه ایجاد میمؤلف 9طریق 

اعتقتادی )کته از   شود(، بیاحترام به اقتدار، معکوس غرور ملی، معکوس تقوا ایجاد می
شاخ  معکوس احترام به دین، معکوس داشتتن شخصتیت دینتی، معکتوس      9طریق 

اق بتا  شاخ  معکوس انطب 9گرایی )که از طریق شود(، نسبیرفتارهای دینی ایجاد می
هنجارهای اجتماعی، معکوس همسویی با ایستارهای اجتماعی، معکتوس همنتوایی بتا    

شاخ  معکوس اعتمتاد   9شود(، شکاکیت )که از طریق های اجتماعی ایجاد میارزش
 شود(.ها ایجاد میبه ارتش، معکوس اعتماد به پلی ، معکوس اعتماد به دادگاه

ه مؤلفت  9این متغیر از طریتق   ،(Welzel, 2024از دیدگاه ولال ) هاي رهایی:پ. ارزش
 تیفیک عنوان بهاستقلال شاخ   9از: استقلال )که از طریق  اند عبارتشود که  ایجاد می
هتای  یکتی از ویژگتی   عنتوان  بته نکتردن  اطاعت ، کود  تیفیک عنوان به لیتخکودکان، 

جنستیتی در  شتاخ  برابتری    9شود(، برابری جنسیتی )که از طریق کودکان ایجاد می
حوزه کار، برابری جنسیتی در جوزه سیاسی، برابری جنسیتی در حوزه تحصیلات ایجاد 

گرایی، پتذیرش ستقط   جن شاخ  پذیرش ه  9شود(، حق انتخاب )که از طریق می
 .اظهارنظرشود(، حق جنین، پذیرش طلاق ایجاد می

اس : منظتور ایتن پتژوهش از احست    ي مجلـ  شـوراي اسـلامی   کارآمدت. احساس 
ی مجل  شورای اسلامی آن است کته پاستخگویان چته ادرا  و احساستی در     کارآمد

مورد موفقیت مجل  شورای اسلامی ایران در راستای رسیدن به اهداف قانونی خویش 
 6ی مجلت  شتورای استلامی از    کارآمتد سنجش احساس  منظور بهدارند. در این زمینه 

از: میاان کاردان بودن نمایندگان مجلت ، میتاان    اند عبارتگویه استفاده شده است که 
عمل به وظایف توسط نمایندگان مجل ، عمتل بته منتافع عمتومی توستط نماینتدگان       
مجل ، تلاش مجل  برای خدمت به کشور، فاسد نبودن نمایندگان مجل ، شتفاف و  

 علنی نبودن تصمیمات مجل . 
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 ها. تحلیل یافته1

 به شرح زیر قابل بررسی است: های پژوهش حاضر در دو بخشیافته

 توصیفيهای  یافته .1-4

های توصیفی و استتنباطی پتژوهش اشتاره شتده استت. در بختش       در این قسمت یافته
های توصیفی از میتانگین، انحتراف استتاندارد و متاتری  همبستتگی و در بختش        یافته

 سازی معادلات ساختاری استفاده شده است. استنباطی از الگوی
 (: ماتریس همبستگي متغیرهای پژوهش4) جدول شماره

 1 2 3 4 5 6 7 8 

        44/9 سن -9

       44/9 -99/4 جنسیت -1

      44/9 -49/4 -19/4 تحصیلات -9

     44/9 11/4 41/4 -99/4 مدآدر -9

    44/9 92/4 91/4 -49/4 -99/4 های اجتماعیرسانه -2

   44/9 91/4 46/4 91/4 -41/4 -99/4 های سکولارارزش -6

  44/9 99/4 19/4 99/4 11/4 91/4 -91/4 های رهاییارزش -1

 44/9 -19/4 -99/4 -12/4 -94/4 -99/4 41/4 41/4 ی مجل کارآمد -3

 2 9 9 2 9 3 1 11 بالاترین

 9 4 4 9 9 4 9 93 ترینپایین

 12/1 99/4 12/4 32/9 69/9 11/9 91/9 93/91 میانگین

 33/4 92/4 92/4 69/9 21/4 14/9 24/4 19/99 استانداردانحراف 
 

کته نتتایج نشتان    طور هماناین جدول به توصیف متغیرهای پژوهش پرداخته است. 
تقریبتاً  ی مجل  شورای اسلامی در میان پاسخگویان کارآمددهد که میاان احساس می

افتاایش ستن و جنستیت زنتان بتا       کته  حالی، درراستا این دردر حد متوسط بوده است. 
امتا افتاایش ستطح تحصتیلات، ستطح       ؛ی مجل  ارتباد مثبتی داشتته کارآمدساس حا

هتای رهتایی بتا    هتای ستکولار و ارزش  های اجتمتاعی، ارزش مد، استفاده از رسانهآدر
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ی مجل  شورای اسلامی رابطه منفی داشته است. لازم به ذکر است که کارآمداحساس 
ی مجلت  شتورای   کارآمتد بتا احستاس    پژوهشد که همه متغیرهای دهنتایج نشان می

 اند. داری داشتهااسلامی رابطه معن

 تحلیلي و استنباطيهای  . یافته1-2

 ستتفاده شتده  ا ساختاری معادلات سازیالگوروش از پژوهش،  فرضیاتجهت آزمودن 
بختش   های ساختاری در ایتن های برازش و الگویکه نتایج آن به تفکی  الگوی است

 .توضیح داده شده است
 های برازندگي الگوی پیشنهادی و نهایي پژوهششاخص(: 2شماره ) جدول

 قبول مقدار قابل آمده دست بهمقدار  هاشاخص

 2کمتر از  61/9 نسبت کای اسکوئر به درجه آزادی

 43/4کمتر از  42/4 خطای ریشهی مجذور میانگین تقریب

 14/4از  بیش 12/4 های شاخ  برازش مقای 

 64/4بیش از  12/4 شاخ  برازش مقتصد

 14/4بیش از  12/4 شاخ  برازندگی افاایشی

 14/4بیش از  12/4 شاخ  نیکویی برازش

 14/4بیش از  19/4 شاخ  برازش هنجارشده

 144بیش از  949 (42/4) شاخ  هولتر

 144بیش از  999 (49/4) شاخ  هولتر
 

استتفاده شتده    1های آمده شتده در جتدول   شاخ برای بررسی برازندگی الگو از 
، 94، برازنتدگی افاایشتی  1ای، برازش مقایسته 3برازش هنجارشدههای  است. اگر شاخ 

 نیکویی برازش
 99، برازش هنجارشده مقتصد91و برای برازش مقتصد 4/14از  تر بارگ99

که بر اساس  گونه هماندارند.  دلالتبر برازش مناسب و مطلوب الگو  ،باشد 4/64 بالای
99مقدار شاخ  خطای ریشه مجذور میانگین تقریتب  ،شودمشاهده می 9جدول 

برابتر   
. استت  الگتو بترازش  دهنتده   نشتان  ،(1496) کلایتن  یباشد که بر اساس الگومی 42/4

هتای پترت بتر استاس گتاارش آزمتون       داد که بتا حتذف داده  همچنین نتایج نشان می
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 قابل قبولی برخوردار بودند.بارهای عاملی از مقدار  ،92ماهالانوبی 
 

 استانداردضرایب در حالت تخمین  پیشنهادی و نهایي پژوهش یالگو (:2شکل شماره )

 

 
 های تحقیق( )یافته

 

ی کارآمتد های معادلات ساختاری و ضترایب الگتوی نهتایی احستاس نا    نتایج آماره
قابتل   9در شتکل   ،باشدهای آن میهمؤلفمجل  شورای اسلامی که شامل همه ابعاد و 

هتای  دهد، رسانهکه نتایج بر اساس ضرایب استاندارد نشان میطور همانمشاهده است. 
هتای رهتایی   های سکولار و ارزشاجتماعی بر روی هر دو عنصر فرهنگی یعنی ارزش

هتای  های اجتماعی بر روی ارزشرسانه تأثیرمثبتی داشته است، با این تفاوت که  تأثیر
هتای  ، هر دو متغیتر ارزش دیگر سوی ازهای رهایی بوده است. ز ارزشتر ا سکولار قوی

ی مجل  شورای استلامی  کارآمدهای رهایی منجر به کاهش احساس سکولار و ارزش
تتر بتوده    های سکولار قتوی ارزش تأثیردر میان پاسخگویان شده است که در این میان، 

درصد  29دهد که الگوی پژوهشی توانسته است است. سرانجام ضرایب تعیین نشان می
ی مجل  شورای اسلامی را متورد تبیتین قترار    کارآمداز واریان  و تغییرات احساس 
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تتوان گفتت الگتوی پژوهشتی     متی  ،(Cohen. 1988دهد که بر اساس نظریات کتوهن ) 
 باشد. ی مجل  شورای اسلامی میکارآمدالگوی قدرتمندی برای تبیین احساس 

ی کارآمدیابي معادلات ساختاری برای تبیین احساس (: نتایج اجرای الگو6شماره ) جدول
 مجلس شورای اسلامي

ضرایب  
 غيراستاندارد

خطاي 
 استاندارد

نسبت 
 بحرانی

سطح 
 داريامعن

 44/4 99/94 44/4 491/4 های سکولارارزش های اجتماعی رسانه

 44/4 94/9 44/4 443/4 های رهاییارزش  های اجتماعیرسانه

 44/4 -19/91 69/4 -31/1 ی مجل کارآمد  های سکولارارزش

 49/4 -94/1 66/4 -94/9 ی مجل کارآمد  های رهاییارزش
 

ی مجلت  شتورای   کارآمتد متغیرهای مستقل و میتانجی بتر روی    تأثیر 9در جدول 
 9های اجتماعی استفاده از رسانه یوقتاولاً، اسلامی آمده است. بر اساس نتایج پژوهش 

احتمتال  و  ابتد ی متی  شیافتاا  491/4هتای ستکولار بته میتاان     ارزش رود، می بالا واحد
 449/4کمتتر از   ،در مقتدار مطلتق   99/94ی به بارگت  ینسبت بحران  یآوردن  دست به

هتای  ارزش ینیب شیدر پهای اجتماعی رسانه یبرا ونیوزن رگرس ،دیگر عبارت بهاست. 
های استفاده از رسانه یوقت ،ثانیاً دارد. یداراتفاوت معن 449/4 با صفر در سطح سکولار

و  ابتد ی متی  شیافتاا  443/4های رهایی بته میتاان   ارزش رود، می بالا واحد 9اجتماعی 
کمتتر از   ،در مقتدار مطلتق   94/9ی بته بارگت   ینسبت بحران  یآوردن  دست بهاحتمال 

 ینت یب شیدر پت هتای اجتمتاعی   رستانه  یبرا ونیوزن رگرس ،دیگر عبارت بهاست.  449/4
 یوقتت ستوم اینکته    دارد. یدار یتفاوت معنت  449/4 با صفر در سطح های رهاییارزش
ی مجلت  شتورای   کارآمتد احساس  رود، می بالا واحد 9های سکولار در جامعه ارزش

نسبت   یآوردن  دست بهاحتمال و  ابدی می کاهش -31/1اسلامی پاسخگویان به میاان 
وزن  ،دیگتر  عبتارت  بهاست.  449/4کمتر از  ،در مقدار مطلق -19/91ی به بارگ یبحران
ی مجلت  شتورای   کارآمتد احستاس   ینت یب شیدر پهای سکولار ارزش یبرا ونیرگرس

هتای  ارزش یوقتچهارم اینکه  دارد. یدار یتفاوت معن 449/4 با صفر در سطحاسلامی 
ی مجلت  شتورای استلامی    کارآمتد احستاس   رود، متی  بتالا  واحد 9رهایی در جامعه 
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 ینسبت بحرانت   یآوردن  دست بهاحتمال و  ابدی می کاهش -94/9پاسخگویان به میاان 
 ونیوزن رگرست  ،دیگر عبارت بهاست.  449/4کمتر از  ،در مقدار مطلق -94/1ی به بارگ

با صتفر  ی مجل  شورای اسلامی کارآمداحساس  ینیب شیدر پهای رهایی ارزش یبرا
 دارد. یداراتفاوت معن 42/4 در سطح

هتای اجتمتاعی بتر روی احستاس     غیرمستقی  رسانه تأثیربررسی  منظور بهسرانجام 
    ی مجل  شورای اسلامی پاسخگویان از آزمون ستوبل و بتا استتفاده از معادلته    کارآمد

z-value=a*b/SQRT(b2*sa2 + a2*sb2) دهد  سوبل نشان می استفاده شد. نتایج آزمون
هتای اجتمتاعی بتر روی احستاس     غیرمستقی  رستانه  تأثیرکه نتیجه آزمون سوبل برای 

های سکولار ی مجل  شورای اسلامی پاسخگویان از طریق متغیر میانجی ارزشکارآمد
سوبل حاکی از  باشد. همچنین نتایج آزموندار میمعنی 49/4باشد که در سطح می -24/1

هتای اجتمتاعی بتر روی    غیرمستتقی  رستانه   تأثیربرای آن است که نتیجه آزمون سوبل 
های ی مجل  شورای اسلامی پاسخگویان از طریق متغیر میانجی ارزشکارآمداحساس 
دهد که بنابراین نتایج نشان می ؛باشددار میمعنی 42/4باشد که در سطح می -91/1رهایی 
هتای رهتایی باعتث کتاهش     های سکولار و ارزشهای اجتماعی با تقویت ارزشرسانه

 ی مجل  شورای اسلامی توسط پاسخگویان شده است. کارآمداحساس 

 گیرینتیجه

بندی به چهارچوبسازی و برجستههای  این پژوهش سعی داشت تا با استفاده از نظریه
ی مجل  شورای کارآمدهای اجتماعی بر روی احساس ات غیرمستقی  رسانهتأثیربررسی 

های جهانی باردازد. بتر استاس   های پیمایش ارزشاز موج هفت  دادهاسلامی با استفاده 
هتای   مفروض پژوهش در مقاله آن بتود کته محتتوای رستانه     ازجملهموجود های  نظریه

ای که اخباری مخالف منافع ملی های ماهوارهدستورکار رسانه تأثیرتحت عمدتاً اجتماعی 
 دلیل همین به(. Vargo et al., 2014; Harder et al., 2017کنند، قرار دارد )کشور تهیه می

توانند با ایحاد تغییرات فرهنگتی   های اجتماعی میفرضیه این پژوهش آن بود که رسانه
مجل  شورای اسلامی توسط  ازجملهی نهادهای سیاسی کارآمدباعث کاهش احساس 

 از: اند عبارتتحقیق های  ین یافتهتر مه  مردم گردند.
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و همستو   یساز و برجسته یبند چهارچوب یها هیپژوهش مطابق با نظر یها افتهی اول. 
و  ای( و ستردارن 9911) عتیو شتر  ی(، عباس9916و همکاران ) این شهرام یها با پژوهش
نقتش   رانیت ا یفرهنگت  راتییت در تغ یاجتماع یها (، نشان داد که رسانه9944همکاران )
 یها در رسانه ها امینحوه ارائه پ یبند چهارچوب هینظر ساس. براکنند یم فایا یا برجسته
در  دیت ادراکات جد یریگ باعث شکل ییسکولار و رها یها با تمرکا بر ارزش یاجتماع

ماننتد   یغربت  یهنجارهتا  تیت تقو قیت هتا، از طر  رستانه  نیت . اشتود  یشهروندان مت  انیم
که  کنند یم جادیدر جامعه ا ار یا و پراکنده داریناپا یها تیذهن ،ییو فردگرا س یسکولار

 یو اجتمتاع  یفرهنگت  یهتا  تیدر اولو داریپا راتییبه تغ ،یساز برجسته هیمطابق با نظر
طتور   بته  رنتد، یگ یبسترها شکل م نیکه در ا یمجاز یها تیهو جه،ی. درنتشود یمنجر م

 بتا  یجهتان  یهتا  . رستانه کننتد  یم فیتعر دیشهروندان را در عصر جد یهست یا ندهیفاا
کتاملاً متفتاوت از    یتیشهروندان را در موقع ،یعموم یها در تصورات و برداشت رییتغ

 یهافراینتد  تتأثیر از  الگتویی عنتوان   بته  توان یرا م تیوضع نیکه ا دهند یگذشته قرار م
 دگاهیت از د ن،یدر نظتر گرفتت. همچنت    یفرهنگت  یها تیهو فیبر بازتعر یساز برجسته

 فراینتد در  یدیت کل یاز اباارهتا  یکت یعنوان  به یاجتماع یاه از محققان، رسانه یاریبس
عمتل   یفرهنگت  راتییت تغ ینظتر  چهارچوبدر  (Tang & Chan, 2020)شدن  یجهان

 تیو سکولارتر هتدا  تر یماد یها را به سمت ارزش تر یسنت یکرده و فرهن  کشورها
 .(Fuchs, 2015) کنند یم

احستاس    یرمستتق یطتور غ  بته  یفرهنگت  راتییت تغ قیت از طر یاجتمتاع  یها رسانه دوم.
 یارزش یتضادها یساز . برجستهکنند یم جادیشهروندان ا انیدر مرا  یاسیس یکارآمدنا
و  ییستکولار و رهتا   یهتا  بتر ارزش  یمبتنت  یکت یکته   یاسیو س یفرهن  اجتماع انیم
 یها یابیاحساسات، ادراکات و ارز تواند یاست، م یو انقلاب ینید یها بر ارزش یگرید

 لیت افراد به دل یبرخ ت،یوضع نیقرار دهد. در ا تأثیررا تحت  یعموم یافراد از نهادها
 یکارآمتد نا حساسا ،یرسم یریگ  یتصم یبا ساختارها یشخص یها عدم تطابق ارزش

راستتا بتا اصتول    هت   افتته، ی نی. اکنند یم دایپ یاسلام ینسبت به مجل  شورا یشتریب
بتر   توانتد  یدر نحتوه ارائته اطلاعتات مت     رییکه تغ دهد ینشان م ،یبند چهارچوب هینظر

 .بگذارد تأثیر یاسیس ینهادها ییشهروندان از کارا یها یابیاحساسات و ارز
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 وجود دارد: به شرح زیر، پیشنهاداتی راستا این در
های جتامع   راهبردطراحی و اجرای  :اي کشور گذاري رسانه بازنگري در سياستالف. 
هتای اجتمتاعی بترای     های رستانه  مقابله با اخبار کذب، از ظرفیتبر  علاوهای که  رسانه

 برداری کند.  گسترش گفتمان ملی و تقویت همبستگی اجتماعی بهره

تأسی  مراکتا   هاي اجتماعی: ایجاد نهادهاي پژوهشی براي تحليل محتواي رسانهب. 
گتذار  تأثیرهای اجتماعی و تحلیل روندهای  تخصصی برای پایش مداوم محتوای رسانه

های تحلیل  توانند با استفاده از تکنی  بر فرهن  عمومی و سیاسی کشور. این مراکا می
منفی  هایبینی برای مدیریت اثر های پیش آوری و الگوی های مرتبط را جمع شبکه، داده

 .ارائه دهندرا 

فراتتر از آمتوزش    :اي انتقـادي در سـطوم ملتلـف جامعـه     ترویج سواد رسـانه پ. 
هایی تخصصی برای اقشار مختلف )از دانشجویان تا مدیران دولتی(  باید برنامهعمومی، 

هتای   ای و نحتوه مقابلته بتا تکنیت      هتای رستانه   طراحی شود که بر تحلیل انتقادی پیام
 .پروپاگاندا تمرکا داشته باشد

حمایتت از تولیدکننتدگان محتتوای     :تشویق به توليد محتواي بومی و چندوجهیت. 
های فرهنگی و اجتماعی  های جذاب، ارزش استفاده از هنر، فناوری و روایتبومی که با 

فتیل ،   ازجملته های مختلتف   توانند در قالب کنند. این محتواها می کشور را بازنمایی می
 .های اجتماعی منتشر شوند مستند، پادکست و شبکه

هتای هوشتمندانه در حتوزه     طراحتی و اجترای برنامته    :تقویت دیپلماسی دیجيتالت. 
المللتی و مقابلته بتا     دیالماسی دیجیتال برای ارائه تصویر مثبت از کشور در فضای بتین 

 های مخرب.  روایت

هتای   تدوین سیاستت  :ات بلندمدت تغييرات فرهنگیتأثيرریزي براي کنترل  برنامهج. 
 هتای ملتی   شتدن و سکولاریست  بتر ارزش    منفی جهتانی  هایبلندمدت برای کاهش اثر

های تحلیلی تغییرات اجتماعی و سیاسی  ها باید بر اساس الگوی این سیاست که یطور به
 .های هویتی و فرهنگی جامعه تأکید کنند طراحی شوند و بر جنبه
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